Modulo de comunicacion escrita. Medios de comunicacion e informacion: el poder de

la palabra

L El poder de las redes sociales: la comunicacion del siglo XXI

A. Vamos a ver un video que habla de la controversia que ha generado un creador de

contenido de YouTube pero antes vamos a practicar el vocabulario que aparece.

Desde hace unos meses, el influencer “ElGordoFeliz” habia estado posteando (1) videos
cada vez mas extremos. Lo que comenz6 como un canal de cocina casera, paulatinamente
(2) se transformo en un espectaculo morboso (3) donde consumia cantidades industriales de
dieta basura (4). Sus miembros del canal estaban enganchados, teniendo mas visitas (5)
con cada nuevo video. Habia llegado al pico (6) de lo decadente, subiendo videos donde se
mostraba en situaciones cada vez mas aberrantes (7). Todo habia sido orquestado (8) para
generar polémica y vender tu alma al diablo con tal de mantener ese mecanismo de refuerzo
de likes y comentarios. Pero cuando su médico de cabecera (9) lo advirtio sobre los riesgos
para su salud, 'ElGordoFeliz' comenzo a tener escrupulos (10) y reparos (11) sobre lo que
estaba haciendo. En un directo emotivo, confesé a sus suscriptores que "os la he colado"
(12). Habia recreado (13) una personalidad ficticia para tener mas visitas y formar parte
de esa sociedad altamente demacrada (14) que adora los programas de cotilleo (15) y los
personajes de la farandula. Su confesion se volvid viral (16) en cuestion de horas,
generando un intenso debate sobre la €tica en las redes sociales y los peligros de buscar la

fama a cualquier precio.

1 a) comentando

a) gradualmente

a) macabro

a) chatarra

a) consultas

a) tension

a) comunes

b) publicando

b) pausadamente
b) intrigante

b) rapida

b) visualizaciones
b) desenlace

b) monstruosos

¢) bajando

¢) subitamente
C) curioso

c) saludable
C) opiniones
¢) climax

¢) sorprendentes
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10

11

12

13

14

15

16

a) terminado

a) familia

a) remordimientos
a) dudas

a) os he sorprendido
a) rehecho

a) descuidada

a) accidentes

a) popular

b) ensayado

b) cara

b) miedos

b) precauciones

b) os he convencido
b) vivido

b) deteriorada

b) chisme

b) ilegal

¢) planeado

¢) hospital

¢) pensamientos
¢) conocimientos
¢) os he enganado
¢) fingido

c) feliz

c) debate

c) rapida

NIKOCADO, el reflejo del MUNDO OSCURO

B.

II.

A.

Después de ver el video, escribe un texto de entre 150 y 200 palabras en el que
reflexiones sobre los siguientes puntos:

(Qué opinas sobre la presion que ejercen las redes sociales para alcanzar una imagen
de perfeccion?

(Conoces algin caso similar al de Nikocado o has visto contenidos que promuevan
comportamientos extremos?

(Qué medidas crees que se podrian tomar para fomentar un uso mas saludable de las

redes sociales?

Influencer por un dia

(Te interesa un tema en particular? ;Quieres compartir tus conocimientos con los
demas y no sabes como hacerlo? Elige uno de los siguientes temas y explica

brevemente el contenido del que vas a hablar.

. Influencer de moda o maquillaje —

Booktuber o cinétilo —
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https://www.youtube.com/watch?v=EKbHd2wCKYA&ab_channel=LagatadeSchr%C3%B6dinger

I11.

8.
9.

Influencer ecoldgico, animalista o activista —

Gamer —

Influencer de viajes —

Creador/a de recetas —

Estilo de vida saludable —

Influencer de un deporte, rutinas de ejercicios, etc. =

Agente inmobiliario -

10. Educacién —

B.

Imagina que hoy vas a publicar un video en tus redes sociales, pero antes tienes que
saber qué vas a decir. Escribe un texto (150-180 palabras) siguiendo esta estructura
y consejos para ser el mejor influencer de la clase.

Titulo o frase llamativa. Tienes que llamar la atencion del publico

Saludo y presentacion (breve)

Mensaje principal (lo que quieres comunicar o ensefiar)

Anade ejemplos, detalles o anécdotas

Cierre y llamada a la accion (preguntas, retos, opinion, despedida)

Voces de ficcion. El arte de escribir una entrevista

. En parejas, elegid un personaje de ficcion que os guste (puede ser de una pelicula,

serie, videojuego, comic, anime o manga). Uno de vosotros sera el entrevistador y el
otro interpretard al personaje como entrevistado.
Preparad una entrevista escrita de aproximadamente 20 preguntas, siguiendo la

estructura que hemos trabajado en clase:

e Titulo llamativo y coherente con el personaje o el tema.

e Imagen del personaje entrevistado.

e Entrada: breve presentacion del personaje y del propdsito de la entrevista.
e (Cuerpo: desarrollo de las preguntas y respuestas.

e C(ierre: despedida o reflexion final.
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IVv.

Tu periodico en Instagram

A. jAtencion, futuro periodista digital! Bienvenido a tu nuevo rol: redactor,
influencer, editor y creador de contenido. ; Te imaginas abrir Instagram y ver una cuenta
de noticias creada por ti y tus companeros? ;Un espacio donde puedas contar lo que pasa
a tu alrededor con tu propio estilo, mezclar memes con actualidad, escribir tus opiniones
y hasta entrevistar a quien t quieras? A partir de hoy, no estéas solo en clase: estas en la

redaccion de un periddico que vive... jen Instagram!

B. Primero, vamos a mirar como es un periddico por dentro. ;Qué secciones
tiene? ;Qué diferencia hay entre una noticia y un reportaje? ;Dénde estan las opiniones?
Luego, en grupo, abrid un periodico (en papel o digital) y descubrid todas sus partes.

Realizad una lista con las secciones principales.

C. jEscribimos noticias! Ahora os toca ser los reporteros. Vais a inventar y
escribir una noticia con un titular llamativo, una entradilla (un parrafo que enganche al

principio) y un cuerpo de texto bien organizado.

D. El profesor os dar titulares misteriosos como “Una app cambia la forma de
estudiar” o “Se descubre un nuevo talento en clase”. A partir de ahi, jcread la historia

completa!

E. Opinamos como columnistas Ahora no solo vais a informar, jtambién vais a
opinar! Pensad en algo que os preocupe o os interese (redes sociales, el futuro, el
medioambiente, la presion por los /ikes, etc.) y escribid una columna de opinion. Podéis
acompafiar el texto con una imagen, un meme, un dibujo... lo que mas encaje con vuestro

estilo.

F. Traducimos el lenguaje “serio” al estilo redes. ;Sabias que una noticia puede
sonar muy distinta en un periodico tradicional y en una red social? Vamos a ver coémo
cambiar el tono, las palabras y hasta los emojis para hacerla mas cercana y viral. Para
ello, escoged vuestra noticia o vuestra columna de opinion realizadas previamente y

transformadla para Instagram.

G. Proyecto final: jTu periddico en Instagram! Ha llegado el momento de lanzar

vuestro periddico digital. En grupos, vais a crear una cuenta de Instagram ficticia donde

16



publicaréis: una noticia, una columna de opinidon y una publicacion creativa (meme,

infografia, video, encuesta...). Publicad vuestras noticias como si fuera un carrusel en

Instagram: imagen + texto.

H. Presentacion de los periddicos en clase. Cada grupo explicara su concepto y

mostrara sus publicaciones.
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