FORMACION CERTIFICADA Y GRATUITA

Aprendizaje y
entretenimiento digital:
teléfonos, tablets y
videojuegos.

Como fomentar el pensamiento critico.

28 de septiembre de 2024
Hora: de 12:00 pm a 2:00 pm EST
Formacidn en linea, certificada y gratuita

Miguel Angel Rodriguez Felipe
Director de Programas .Fa d
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Mejorar el bienestar y la

calidad de vida de la juventud
como protagonista del S

presente y artifice del futuro

Salud y Bienestar; empleo
y emancipacion; educacion @

Analizar, actuar e influir
en todo lo que afecta al desarrollo
de la juventud

En el marco de los ODS y los

DDHH creemos en la justicia, la
solidaridad, la sostenibilidad, la
ética, la equidad y la inclusion

Fad INFLUYE
-Juventud

Tematicas .y ciudadania digital; géneroy = Principios
valores

Actividad

Fad ANALIZA Fad ACTUA

-Monitoriza e investiga la realidad -Proyectos educativos y programas

juvenil de formaciéon en Espanay

-Detecta riesgos y oportunidades
-Anticipa tendencias

Latinoamérica
-Campanas de sensibilizacion
-Servicios de informacion y orientacion

-Escuela, familias y comunidad
-Opinidon publica y politicas
publicas

fad
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http://www.fad.es

Aprendizaje y entretenimiento digital:
teléfonos, tablets y videojuegos

¢Como son, qué piensan, adolescentes
y jévenes sobre sus practicas digitales?

¢En qué tenemos que educarlos?

Algunos recursos educativos para
utilizar en el aula




Integracion cotidiana

OCIO DIGITAL
PLENAMENTE INTEGRADO
EN LA VIDA COTIDIANA

(1695 Jocoas

horas al dia

de lo digital

ital a diario en

a 5 joévenes.

ACTIVIDADES ®

e

MAS FRECUENTES

Calderon Gomez, D.y Gémez Miguel, A. (2022). Consumir, crear, jugar.

e

musica contenido

audiovisual

3 de cada 4 jévenes tienen
suscripciones de pago a
contenido audiovisual.

=

redes
sociales

O

fliSe

videojuegos

fad
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. Panoramica del ocio digital de la juventud. Madrid: Centro Reina Sofia sobre Adolescencia y Juventud, Fundacion FAD Juventud.



Actividades Ocio Digital

% que realiza todos los dias GLOBAL MUJERES HOMBRES

Veo contenido en redes sociales

Escucho musica (online y/o descargada)

Veo peliculas/series en plataformas y/o descargadas
Veo videos y/o directos en plataformas online

Veo la television

Veo contenido online relacionado con videojuegos
Juego a videojuegos

Escucho la radio y/o podcasts online

Leo prensa digital y noticias

Sigo blogs, webs y/o foros

Accedo a contenido adulto o pornografia

Uso paginas y/o aplicaciones para encontrar pareja

Uso servicios de apuestas y casino online

fad

Calderon Gémez, D. y Gomez Miguel, A. (2022). Consumir, crear, jugar. Panoramica del ocio digital de la juventud. Madrid: Centro Reina Sofia sobre Adolescencia y Juventud, Fundacion FAD Juventud. Juventud



Competencias digitales

D] Nivel de competencias digitales (autopercibido) (%)

Los y las jovenes se autoperciben
con una destreza digital alta. La
consideracion mas alta es para la
busqueda y gestion de
informacion y datos y para la
comunicacion y colaboracion a
través de tecnologias digitales
(50,5% y 47% con nivel alto o muy
alto, respectivamente).

Hay algunas diferencias por
perfiles: las chicas tienden a
autopercibirse menos

com pete ntes d |g italmente. asi Busqueda y Comunicacion y Seguridad en Identificaciony Creacion o edicion
g ; g gestion de colaboracién  entornos digitales resolucion de de contenido
como quienes tienen menos informacién y problemas digital
datos técnicos en

formacion y quienes tienen

peores condiciones _ ) -
socioeconémicas MAIlto o muy aito [Medio HBajo o muy bajo [INs/Nc

entornos digitales

https:/Awww.centroreinasofia.org/publicacion/desde-el-lado-oscuro-de-los-habitos-tecnologicos/ Juventud




Generacion de sensaciones

El uso de redes sociales genera
principalmente sensaciones
positivas en los y las jovenes:
diversion (40,9%), alegria (32,2%),
confianza (24%) o ilusion (21%).
Declaran algunas sensaciones
negativas, aunque minoritarias:
agobio o estrés (13,1%),
inseguridad (11,1%) o frustracion
(7,2%).

1 de cada 4 reconoce que a
llegado a sentirse (a veces) mal
por no participar en redes
sociales en las que interactua su
circulo de amistad; 16,3% dice que
ha tenido esa sensacion con
bastante o mucha frecuencia.

Sensaciones que genera usar, gestionar y mantener
las redes sociales (%)

Diversion 40.9
Alegria
Confianza
llusién Sensaciéon de malestar por no

) ) participar en las redes sociales donde
Indiferencia estan los/as amigos/as (%)
Autoestima 1.7

1
Agobio, estrés

Inseguridad Mucha o

M bastante
frecuencia

/A veces

[ Casi nunca

W Nunca

[ INs/Nc

Frustracion
Envidia
Angustia

Tristeza

Rabia

fad
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Gestion
Privacidad e intimidad

e Gestionar adecuadamente su
privacidad e intimidad, puede
suponer estar en mejor disposicion
para evitar riesgos asociados al uso de
redes sociales e Internet.

® 42,5% de jovenes tiene sus perfiles en
redes sociales privados (restringidos).
¢ 18,6%, totalmente publicos (los puede ver

cualquiera) y 36,4% parcialmente
publicos.

Género / Edad

Ellas mas cautelosas

e Las mujeres son mas cautelosas: el 48,5%
tiene sus perfiles privados (13 puntos por
encima de los hombres).

e Aumenta la proporcion de personas que

tienen sus perfiles publicos a medida que
crece la edad.

e Entre los 15-19 anos, el 14,9% de los
menores tiene los perfiles totalmente
publicos y el 33,6% parcialmente.

fad
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Gestion de redes sociales

e
REtocar fotos

Valoran la imagen

e Retocar las fotos que se suben a redes
sociales puede ser indicativo de la
importancia que le conceden a la imagen
y a la manera en que gestionan su
presencia online.

e Algo mas de la mitad dice que nunca o
casi nunca retoca las fotos (53,2%).

e Una cantidad muy cercana reconoce
que si lo hace, el 24,3% a veces y el
20,2% con bastante o mucha
frecuencia.

%

Qué comparten

e Quién tiene sus perfiles publicos, retocan
con mayor frecuencia sus fotos.

e El 28,2% con perfiles totalmente publicos
y el 24,6% de quienes los tienen
parcialmente publicos, retocan sus fotos
con bastante o mucha frecuencia.

e Importancia de la imagen: las fotos
propias es el contenido que se comparte
con mayor frecuencia (58%), seguido a
bastante distancia de cosas que gustan
(musica, libros, peliculas...) (44,8%) y de
comentar o interactuar con
publicaciones de otras personas (37,2%). 'qu

Juventud



Usos y visiones de las redes sociales

Muchos y muchas jévenes no son
conscientes del tiempo que pasan en
RR. SS. (43,1% esta bastante o muy de
acuerdo con esta afirmacion, y el 27,7%
algo de acuerdo).

Es bastante frecuente encontrar
jovenes que declaran que sienten la
necesidad de ver las redes sociales

en todo momento (31,9% esta muy o
bastante de acuerdo), que le
preocupan las reacciones negativas
(29,9%) o que los “me gusta” son
importantes para su autoestima
(29,8%).

Opiniones sobre redes sociales y su uso (%)

No soy consciente del tiempo que paso con las
RRSS

Quiero ver las RRSS en todo momento 32,4

Me preocupa obtener reacciones negativas por mi 263
aspecto fisico en RRSS

Obtener reacciones positivas en RRSS es
importante para mi autoestima

Se exagera mucho sobre |os riesgos que pueden

suponer las RRSS 279

Acepto solicitudes de amistad de gente que no

conozco 302

g
I q

®Muy o bastante de acuerdo  Algo de acuerdo = Muy o bastante en desacuerdo  Ns/Nc

fad
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Actividades descuidadas

Las dos actividades importantes que
mas se descuidan por pasar tiempo
online son dormir (42,5%) y estudiar
(40,5%).

Respecto a 2018, descienden quienes

reconocen restar tiempo a leer (pasa
de 49% a 29,5%) o estudiar (baja nueve
puntos). Y aumenta ligeramente la
proporcion de jovenes que afirman
gue no descuidaron ninguna actividad.

Actividades descuidadas por usar internet y redes sociales (%)

49.9 49
0.5
314 305
217226
19.7
15.8 15.7
14.8 132
i ‘lggl ’EI
Dormir Estudiar Practicar Leer Estar con Ir al cine, Trabajar Estarconla  Ninguna
deporte amigos/as conciertos... pareja actividad
descuidada

D208 W2023
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Riesgos de los entornos online

: - (]
o B9 &§

Situaciones problematicas de los
entornos digitales que mas preocupan
a la juventud son: ser objeto de
estafas o fraudes online (39,7%) y
sufrir la difusion de fotos o videos
propios sin consentimiento (39,4%);
en menor medida |la suplantacién de
identidad, reputacion online,
discursos de odio o acoso sexual
online.

=
D
'
@ AL

En general, las mujeres perciben mas
riesgos, destacando
comparativamente por su
preocupacion por la difusion de
imagenes sin consentimiento, el
discurso de odio o el acoso sexual.

Riesgos de las tecnologias digitales que mas preocupan (%)

GLOBAL
Ser objeto de estafas, timos, fraudes... 37,7
Que se difundan fotos o videos
s < g 374
comprometidos tuyos sin tu permiso
Que suplanten tu identidad online 30,6
Que informacién sobre ti online te
g 28,1
perjudique en el futuro
Sufrir mensajes de odio (por razén de sexo, 26.4
género, ideologia, etnia...) Y
Sufrir acoso sexual online 25,1
Que te controlen o te sigan otras personas 18,9
Ser perseguido/a por opiniones, actitudes o 15.6
comportamientos Y
Engancharte a juegos y apuestas online con 152
dinero
Ns/Nc 5
= Global [ Mujeres Hombres B 16-19 afos

GENERO

I :c
37.7

I, 2.8
' 31.5
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305
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S 294

309
21.4

T 34.2
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B 19.6
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16

L
19.7
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l 7.8
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EDAD

T
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Experiencias problematicas online mas frecuentes

D) R
] B &3 e

Las vivencias online son muy
diferentes por género si tenemos en
cuenta los riesgos. Al comparar, vemos
gue las chicas bloguean mas en redes
sociales y reciben mas contenidos
inapropiados sin quererlo. Los chicos
sufren mas estafas, les suplantan mas
su identidad, reciben mas control por
parte de su pareja y envian mas
contenidos sexuales propios.

Por edad también hay diferencias: mas
jovenes reciben mas contenido
inapropiado, sufren mas discurso de
odio, mas insultos, mas control por
parte de sus parejas y han publicado
contenidos suyos sin consentimiento
en mayor medida.

— Global

Situaciones experimentadas con frecuencia (Gltimo ano) (%)

He bloqueado perfiles en mis redes sociales
porque me insultaban o acosaban

Me han enviado mensajes, fotos o videos de
caracter erético o sexual sin mi consentimiento

He evitado subir contenidos online por miedo a
que me insulten o acosen

Sufrir mensajes de odio (por razon de sexo,
género, ideologia, etnia...)

Que me insulten o me acosen personas
desconocidas

Que me estafen, me timen o sufrir un fraude
Mi pareja ha controlado lo que hago online

He sufrido acoso sexual online

Que me insulten o me acosen personas
conocidas

He enviado fotos o videos propios de caracter
erético o sexual

Me han presionado o chantajeado para que

envie fotos o videos de caracter erético o sexual

Que suplanten mi identidad

Alguien publicé fotos, videos o informacion
personal sin mi consentimiento

Me han chantajeado con publicar o difundir fotos

o videos mios de caracter erético o sexual

B Mujeres Hombres

GLOBAL

19,6
18,3
16,5
14,8
14,4
13
12,3
109
10,8
10
103
10

9,5

W 16-19 anos
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Experiencias problematicas con el uso de las TRICO

Las chicas declaran en mayor
medida que sienten que usan
demasiado el smartphone,
internet y las redes sociales; asi
como también sienten mayor
hartazgo por su uso, lo que les
lleva a necesitar desconectarse.

Los chicos senalan mas que ellas
la saturacion frente a los
videojuegos y apuestas.
También, ellos tienden mas a
sentir la necesidad de tener el
movil siempre encima y mirarlo
constantemente.

Practicas y sensaciones experimentadas con las TRICO con (mucha o
bastante) frecuencia (%)

GLOBAL GENERO EDAD
. . 58. 52,
Sentir usar demasiado tiempo el 56-
53,2 o]
smartphone N o 2
52. 46 3
Sentir pasar demasiado tiempo en internet 48,0 q 3 qsz :
1 [
50. :
Sentir usar demasiado las redes sociales 46,5 _ 9
o—
Usar el smartphone en lugares o situaciones 32,6 _:;25
no apropiadas (en compania, clase...) 6.
; - . 32.
Sentir saturacién o hartazgo por internet o 30, _78
redes sociales hasta necesitar desconectarse 0
Sentir necesidad de mirar constantemente ] 2%
e 25,6 o 27.
el movil j 6
K
Sentir jugar demasiado a videojuegos 23,8 6 30.
- 8
Sentir obligacién de tener el mévil siempre [ — 13
S 22,3 4125
encima 8
Sentir hacer demasiadas apuestas online o & 6.7
5 10,5 4.
juegos de azar 6
- Global [l Mujeres Hombres B 16-19 afos B 20-24 anos 25-29 anos Fad
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Uso del teléfono movil

—> Acude al centro escolar con él (71% entre 14-16 anos)

58% ) Lo tiene en su habitacién durante la noche

Se conecta con amigos/as a partir de medianoche
e todos/casi todos los dias

Lo Al
11Uy

15 VVAA - Impacto de la tecnologia en la adolescencia: Relaciones, riesgos y oportunidades. UNICEF 2021 Juventud



Abuso de internet

Uso compulsivo de intfernet (clus2s) L~

Prevalencia uso compulsivo de internet (CIUS228)

entre todos los estudiantes de 14-18 anos
EDAD Y SEXO
- L) . L - RER “& . 18,4% 29,2 28,2 31.0 28,0

M@n \=Af=/

14-18 anos SEXO

EHombre = Mujer

fad

16 Ministerio de Sanidad. OEDA - Encuesta sobre drogas a escolares de Ensefianzas Secundarias 14-18 afios. ESTUDES 2021 Juventud



Desinformacion

@ ] Frecuencia con la que se ven Frecuencia con la que se contrasta
H B &3

= contenidos falsos o dudosos online la veracidad de los contenidos falsos
= - (%) o dudosos online (%)
Casi la mitad (48,9%) se 26 4224

encuentra con contenidos en

Internet que considera falsos o

dudosos con bastante o mucha

frecuencia. Solo 1 de cada 10 cree ,
no verlos nunca (3%) o casi nunca |‘
(8,7%).

Solo un 42,3% contrasta con
bastante o mucha frecuencia los
contenidos que ve y considera
falsos o dudosos, por un 35,5% que

Mujeres

# Mucha o bastante frecuencia Hombres
lo hacg a veces. B A vices
Aproximadamente, 2 de cada 10 :Casi nunca 15-19 afios
. Nunca
no lo hacen nunca (4,2%) o casi “INs/Nc 20-24 afios

nunca (15,6%).

25-29 anos

;4 10847
. fad

Juventud



Jugar a videojuegos

VIDEOJUEGOS EN EL
CENTRO DEL OCIO

O

18

juega a O
videojuegos

95,4% 86,8% 78,4%

- F
consume
contenido

videojuegos

89,6% 859% 77,2%

e | r
juega a diario

533% 374% 21,6%
(Q46h  (V4&3n  (O3,5h

fad
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Vision de los videojuegos

VIDEOJUEGOS AMBIVALENTES

52%

afirma que jugar a videojuegos ayuda a
desarrollar competencias personales y
profesionales y a aprender cosas.

41,3%

piensa que los videojuegos deberian
usarse en las aulas, como
herramienta de aprendizaje.

O O

Vision mds Vision mds
POSITIVA NEGATIVA
ReiVindicon IOS benefiCiOS Advierten de Ios riesgos de

(socializacién, comunidades

’ ; = o los videojuegos (violencia,
virtuales, diversién, desconexién...).

aislamiento, sexismo...)

fad
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Dialogo y mediacion alrededor de las TRICO

Las amistades son el principal nucleo
a la hora de hablar sobre las
tecnologias digitales: 40,5% de
jovenes dice que sus amistades se
interesan por lo que hacen en internet
y el 30,7% dice que hablan con amigos
0 amigas sobre ciberseguridad o
comportamiento en entornos online.

Soélo 3 de cada 10 jovenes afirman que

sus padres/madres se interesan por
lo que hacen online y sélo 2 de cada
10 hablan sobre seguridad y
comportamiento online.

3 de cada 10 no hablan con nadie
sobre lo que hacen en internet y 4 de
cada 10 no hablan con nadie sobre
ciberseguridad o sobre coémo
comportarse online.

Personas que muestran interés o
hablan sobre lo que hacen los/as
jovenes en internet (ultimo afio) (%)

Amistades

Padres/madres

Profesores/as

No habla con nadie sobre
lo que hace en internet

Personas con las que se habla sobre
ciberseguridad o sobre cémo
comportarse online (Gltimo afo)(%)

Amistades

Padres/madres

Profesores/as

No habla con nadie sobre
ciberseguridad o sobre
como comportarse online

fad
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A quién acuden para adquirir conocimientos

Para adquirir conocimientos
sobre cuestiones tecnologicas, 4
de cada 10 jovenes afirman
que se apana solos o solas,
mientras la mitad acude a
navegadores (mas mujeres que
hombres). Las amistades
también son una fuente
habitual (34%, mas ellas que
ellos).

El 34% se fija o acude a
amigos/as o conocidos/as
(también mas mujeres que
hombres), y el 20,1% busca
fuentes online, en forma de
youtubers o influencers.

20

Principales fuentes para adquirir conocimientos e informacion sobre
cuestiones tecnoldégicas (%)

GLOBAL
Consulta en navegadores, busca tutoriales,
e 49,5
webs especializadas...
Pregunta a amigos/as o conocidos/as o
. 34,0
se fija en ellosfas
Acude a influencers, youtubers, streamers... 20,1
Mira libros y documentacion sobre el tema 12,9
Participa en foros especificos o 12,7
comunidades online
Esta suficientemente formado/a ns
en su centro educativo
Pregunta en su centro educativo,
1,0
a profesores/as
Hace cursos (seminarios, webinars...) 10,9
Se apafa solo/a, probando y
S 39,2
aprendiendo de los errores
Otras 28
- Global | Mujeres Hombres B 16-19 afos

GENERO

EDAD

53, 47,
9,
P, . ¢
| 8§11
8 36.

e

7 3
iss
214 -,
| RN
2 Bz
10.8 1
= 15.0 Hf{f:,a
09 qgﬁs
122 89"
10.3 .
i =g
103 5
W =,
39.
_— .
5 .
23 5
Iz Ei}
B 20-24 ahos 25-29 anos fad
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Mediaciones en el aprendizaje TIC

Comparativa de acompainamiento recibido por docentes y progenitores en actividades en Internet

Medias en una escala del 0 (nada) a 10 (totalmente)

Lasy los
adolescentes Te ayudan cuando tienes dificultades para hacer o encontrar algo
perciben un escaso
apoyo por parte de
sus docentes y

Te explican por qué algunas paginas son buenas o malas
Te sugieren cémo mejorar tu seguridad en internet

progenitores en Te ensefian y ayudan con cosas relacionadas con internet
general en sus

actividades en
Internet. Aunque Te ayudan y aconsejan sobre lo que deberias hacer si algo te
perciben un mayor

grado de asistencia
por parte de madres Te sugieren como comportarte con otras personas en internet

Te animan a explorar y aprender cosas por ti mismo/a

Comparten actividades contigo en internet

y padres que de sus
profesores

Hablan contigo sobre lo que haces en internet

Se sientan contigo mientras usas internet

Las TICy su influencia en la socializacién de los adolescentes. Fad 2018

— 4, 40
R 4,90
I 453
E— .37

39 Profesores

[ E————y’ 3 )7 m Progenitores
38
- PN 5,20

E— 253
E— 61
Ete— /3
I

Tud

Juventud



Mediaciones en el aprendizaje TIC

Formas de aprender habilidades digitales

% de adolescentes que mencionan

Esas diferencias entre lo que reciben Uso Google u otro motor de busqueda

en la escuela y las habilidades que . .
decl ) | Busco tutoriales, especialistas o webs
eclaran poseer, asi como la escasa especializadas en internet

S %
. 556%
percepcion de mediacion “digital” Uso Wikipedia u otra enciclopedia en
tanto de progenitores como de linea _
docentes, puede encontrar como una
de las explicaciones el _
auto-aprendizaje y la facilidad de -
lograr estos recursos en internet. Asi
se desprende de la importancia del Pregunto en mi centro educativo, a -
uso de motores de busqueda, profesores
tutoriales o enciclopedias en linea, Miro libros y documentacin sobre el ‘g

. . tema
con mucha mas importancia que
otros como amistades, familiares o Otros
sus docentes

Pregunto a amigos o conocidos

Pregunto a familiares

I!!!I

8%
Hago cursos | 1,0%

Megias Quirds, I. (2021). Experiencias y percepciones juveniles sobre la adaptacion digital de la escuela en pandemia. Madrid: Fad. 'qu

23 Juventud

Las TIC y su influencia en la socializacion de los adolescentes. Fad 2018



;Crees que tu alumnado o los
adolescentes de tu comunidad se parecen
los adolescentes y j6venes espanoles?

Aprendizagje y entretenimiento digital:
teléfonos, tablets y videojuegos



Aprendizaje y entretenimiento digital:
teléfonos, tablets y videojuegos

¢Como son, qué piensan, adolescentes
y jévenes sobre sus practicas digitales?

¢En qué tenemos que educarlos?

Algunos recursos educativos para
utilizar en el aula




La vision de Fad Juventud

« ¢Prohibicién de smartphone y acceso
a internet hasta los 16 afios?

* Fisiolégicos: La exposicion tempranay
continua a pantallas produce deterioro en
la capacidad cognitiva.

« Adiccion: Existe riesgo de uso compulsivo
de pantallas en general (adiccion
comportamental)

- Riesgos contenidos: Acceden a
contenidos inadecuados (pornografia,
promocion conductas alimentarias
extremas, etc) y se enfrentan a riesgos
importantes (grooming, ciberacoso, etc).

+ Responsabilidad: Las familiasy los
docentes no pueden cargar con toda la

responsabilidad, se ven impotentes.
23

No prohibir, educar en buen uso

Es un problema complejo, pero la prohibicién no lo soluciona.
Apostamos por una educacién / acompafamiento sin obviar
nuestra responsabilidad: Autonomia gradual acorde a la edad, en
ningun caso hay que abandonar frente a una pantalla.

Existen riesgos y
debemos
hacerles frente
desde la
prevenciony la
responsabilidad
compartida
(control
contenidos,
legislacion,
marketing
controlado, etc)

No podemos obviar
las ventajas que un
buen uso de las
TRICO proporciona
al desarrollo
educativo

Adolescentes,
jovenes y

Usar las TRICO ya no
es opcional ni para
jovenes ni para
adultos. Cuanto mas
retrasemos su
contacto, menos
posibilidad de realizar
una buena labor de
alfabetizacion digital
tendremos

Responsabilidad
compartida entre familias,
docentes, plataformas
tecnolodgicas, creadores de
contenido y los propios

jovenes.
fad
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Riesgos: areas potencialmente problematicas

Sobreexposicion

Sobreidentificacion

Usos evasivos

Aislamiento

Otras

Publicar en exceso informacidn intima y personal en las redes sociales
Publicar sin reflexién previa

Participar en conductas o desafios extremos.

Acceso a contenidos peligrosos, nocivos

Participar en acciones de ciberacoso

Preocupacion excesiva por imagen proyectada en redes

Busqueda de reconocimiento mediante likes, seguidores, etc

Actuar segun modas instauradas por influencers en internet

Dar por ciertas noticias falsas y colaborar en su difusién acriticamente

Emplear tiempo excesivo en juegos y actividad online con afectacion real
Propensidn a juegos on-line y apuestas por internet
Desconexion del entorno (sobre todo familiar) por exceso de tiempo online

Perder oportunidades sociales y culturales por no estar en las redes
Tener menos oportunidades sociales por falta de recursos para tecnologia

Control (de la pareja)

fad

Factores de socializacion digital juvenil (Gordo, A. et al, 2019). Ed. Fundacién Fad Juventud. Juventud



Areas sobre las que educar

LAY, JINE =
71947471Y =f. -
& oY FE &
USO DIGITAL IDENTIDAD PREVENCION ALFABETIZACION
DIGITAL DIGITAL DIGITAL

fad
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Educar para un uso digital adecuado

29

Tiempo de uso

Ciudadania digital

RRSS, |6gica de la atencidon
Facil perder nocion del tiempo

Dejar de hacer otras cosas, critico
en infancia y adolescencia

Tiempo necesario de descanso

Discursos de odio - discriminacion,
facilitados por:

m anhonimato
m capacidad de difusion
m falta de consecuencias

Educar en la empatiay el
pensamiento critico

fad
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Educar para construir identidad digital

- Toda la informacion existente sobre alguien en internet:
-> Esvoluntaria, muestra imagen que se quiere proyectar.

-> Bienestar digital - emocional propio y de los demas.

e Autoestima: comparacion con demas, FOMO
e Desajustes de imagen: presidon por mantener cierta
imagen real - digital

e Distorsion de la realidad, preferible la aparencia digital

-> Cuidar nuestra imagen depende de lo que publiguemosy de lo
que publiguen

30

fad
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Educar para controlar huella digital

- Toda la informacidon que se crea automaticamente mientras una
persona navega o interactua en contextos digitales

=> No estd voluntariamente creada por la persona, es la realidad de Ia
presencia online.

=> Hacer consciente al alumnado de su existencia y de la posibilidad
de reducirla o eliminarla:

e Pensar antes de publicar
e Configurar privacidad (quién dejamos que vea qué)
e Precaucion antes de compartir segun qué informacion

y fad
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Prevencion digital: seguridad

-

Configuracidon segura para evitar fraudes, suplantacion, robo de
datos

Conexiones seguras
Saber navegar por sitios confiables
Pensary comprobar enlaces antes de clicar

Perfiles conocidos o comprobados

N 2 22

Preservar informacion

fad
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Alfabetizacion digital: pensamiento critico

;Qué elementos lo definen?

33

Informacion, evaluar, analizar y distinguir su veracidad y su
utilidad, evitando sesgos, separar informacion de emocion.

Creatividad, la légica o la intuicion, permite resolver problemas,
innovar estrategias y vias, entender y respetar diferentes puntos
de vista. Fomentar la curiosidad intelectual y la exploracion
iIndependiente.

Autoconocimiento y la capacidad de autocontrol, mayor
conciencia de las acciones, mayor apertura mental vy
adaptabilidad.

fad
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Pensamiento critico (1 de 4)

En RRSS nuestra atencién, nuestro tiempo y nuestros datos tienen valor

Podemos utilizarlas muy positivamente, pero ellas piensan en sus anunciantes
RRSS y entornos digitales (y analégicos) organizados para:

e Captar: especializacioén, accesibilidad, clickbaits...

e Mantener: algoritmo, patrones oscuros...

Entornos caracterizados por:

e Presiéon para mostrar una posicion parcial, subjetiva, favorable... con
la que se nos comparara

e Presiéon por mostrar un acuerdo, una posicion clara, sencilla (simple)

e Algoritmo: burbuja de pensamiento - sesgos cognitivos

fad
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Pensamiento critico (2 de 4)

. Sesgode
3 corrgespondencia

e Efecto arrastre

Observacion selectiva 21

Estereotipo @

i L?jy de Parkinson Efecto del falso
e la Trivialidad consenso
Prejuicio de Inclinacion ala
punto ciego negatividad
I d
agrupg%oigntg @ S €S g 0oS Heuristica de
disponibilidad

ognitivos
aue bloquean
nuestro

Pensamiento
nErl r}co

Sesgo de autoridad @
e Hipotesis del
Mundo Justo
° Realismo ingenuo
Dunning-Kruger
Efecto marco @
o Efecto de anclaje
Sesgo de status quo @ ° I W

; Sesgode Sesgode |
35 Sesgo de creencia @ @ retr%spectlva confirmacion fgg

Homogeneidad
exogrupal




Pensamiento critico (3 de 4)

Pensar requiere:

Intencion, voluntad, de buscar la verdad, de escuchar, de analizar

Tiempo para hacerlo

Concentracion

Tiempo y concentracién estan muy comprometidos por la DISTRACCION, en
RRSS e internet son

Interrupciones

Clickbaits y Call to Actions

Algoritmos para la permanencia (y la homogeneidad)

Inmediatez necesaria para estar en la conversacion y no perder el hilo

Complejidad de cualquier asunto

fad

Deleval Thibaut - Distraidos. Ed. Aguilar. Madrid, 2022
36 Juventud



Pensamiento critico (4 de 4)

Entornos digitales favorecen pensamiento, pero:

» De sistema 1, no de sistema 2. Respuesta comoda, intuitiva,
rapida, impulsiva

& Emocional

Pero el (buen) pensamiento (critico) debe ser:

Valiente, asertivo, deseoso de encontrar la verdad, esforzado, aunque no
inteligente per se

Empatico, humilde, no débil

“Dicen que la
curiosidad maté al
gato, pero no dicen si

lo que descubrid valio
la pena”.

Decidido, curioso

José Saramago fad
37 Kahneman, Daniel. Pensar rapido, pensar despacio. Ed. Debate. Madrid, 2012 Juventud



El entorno del pensamiento critico

Mucha

Reduccion capacidad

informacion pensamiento critico

Delego

.. si lo hace mi amigo/a o influencer, lo creo
.. Si lo dice este medio, me lo creo
... Si lo dice un algoritmo, seguro que es confiable

El algoritmo qué info voy a encontrar cuando busco,
decide: qué voy a comprar,

gqué me puede interesar,

gué me conviene,

qué me va a divertir,

con quién me voy a relacionar...

Quién crea el algoritmo? Quién tiene los datos para decidir?

fad
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Otros temas para pensar criticamente

Digitalizacion es positiva pero la tecnologia es fisica, no es inocua. Nuestra forma de
vida y consumo:

Genera huella de carbono mediante los servidores que archivan los datos
e |osrecursos que emplea suponen luchas y explotacion de personas.
e |osresiduos electronicos se generan en el Norte y contaminan sobre todo el Sur

e |os procesos de digitalizacion empresarial generan condiciones de trabajo
precarias, individualizacidon de trabajadores/as

e |ascompras online destruyen tejido local, dando recursos a empresas lejanas.

fad
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Pregunta:

¢Qué temas de educacion digital te parecen mas
importantes o necesarios para tu alumnado?

fad
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Aprendizaje y entretenimiento digital:
teléfonos, tablets y videojuegos

¢Como son, qué piensan, adolescentes
y jévenes sobre sus practicas digitales?

¢En qué tenemos que educarlos?

Algunos recursos educativos para
utilizar en el aula




Google

Sé genial en Internet.

Ayudamos a los ninos a
explorar internet con
seguridad y confianza

Juega para ser genial en Internet.

g \ EXPLORA INTERLAND @

fad ‘sé Genial en Internet’ Google

Juventud



https://www.youtube.com/watch?v=hSpVJBq9SBM
https://www.youtube.com/watch?v=hSpVJBq9SBM

Acercade Familias Educadores Colaboradores

Google Tad

Juventud

Acerca del Programa...
Una iniciativa global para la seguridad en linea y el bienestar digital.

[ ]

e Se basaen el juego Interland y una serie de recursos para educadores/as
y familias.

e Interland cuenta con 4 reinos:

A
Reino Amable|sg *Rio de Realidad) Montafa Sensata
No caigas en trampas| Comparte con cuidado

Ser amable es genial

Interland: https://beinternetawesome.withgoogle.com/es-419_all
Juventud

43


https://beinternetawesome.withgoogle.com/es_es/interland/destino/reino-amable
https://beinternetawesome.withgoogle.com/es_es/interland/destino/rio-de-realidad
https://beinternetawesome.withgoogle.com/es_es/interland/destino/montana-sensata
https://beinternetawesome.withgoogle.com/es_es/interland/destino/torre-del-tesoro
https://beinternetawesome.withgoogle.com/es-419_all
https://beinternetawesome.withgoogle.com/es-419_all/educadores
https://beinternetawesome.withgoogle.com/es-419_all/familias



http://www.youtube.com/watch?v=KJj2U7XuHdo

rad

Juventud

Cuia para educadores Sé Genial en Interne

https://beinternetawesome.withgoogle.com/es-419_all/educadores

Guia para educadores

Recurso 1: Plantilla de correo electrénico/carta
de presentacion para los padres

Recurso 2: Preguntas frecuentes

Leccion 01: Comparte con cuidado .
Actividad 1: Cuando no compartir

Actividad 2: ;(De quién es este perfil?

Actividad 3: ;{Cémo nos ven los demds?
Actividad 4: Cémo mantener la privacidad
Actividad 5: Eso no es lo que quise decir (Nueva)
Actividad 6: ;Qué es el marco? (Nueva)
Actividad 7: Interland: Montaiha Sensata

Leccion 02: No caigas en trampas .

Actividad 1: jNo muerdas el anzuelo!

Actividad 2: ;Quién eres?

Actividad 3: Acerca de los bots

Actividad 4: Eso es cierto? (Nueva)

Actividad 5: Cémo detectar informacion falsa en linea (Nueva)
Actividad 6: Interland: Rio de la Realidad

Actividad 1: Cémo crear la mejor contrasefia
Actividad 2: No se lo digas a nadie
Actividad 3: Interland: Torre del Tesoro

Leccion 04: Ser amable es genial .

Actividad 1: De espectadores a defensores

Actividad 2: Alternativas para los defensores

Actividad 3: Dilo, jpero amablemente!

Actividad 4: Cuida el tono

Actividad 5: Da el ejemplo

Actividad 6: Cémo las palabras pueden cambiar una imagen (Nueva)
Actividad 7: Interland: Reino Amable

Leccion 05: Si tienes dudas, pregunta .
Actividad 1: Cuando pedir ayuda

Actividad 2: Denuncia también en linea

Actividad 3: ;Qué significa ser valiente? (Nueva)



Hate trackers

‘ 7

Hate trackers pretende sensibilizar
y desarrollar habilidades de pensamiento
critico en jévenes de 14 a 24 afos para que
reconozcan y sepan cémo enfrentarse al
discurso de odio en entornos digitales.

IRALAWEB

https://www.campusfad.org/hate-trackers/

TRACKERS

EMPEZAR

INSTITUTO FESTIVAL

Juega y descubre cémo puedes reaccionar ante situaciones de discursos Juega y conoce cémo actuar ante situaciones de discursos de odio en un
de odio en la entrada de un instituto festival de muisica

Dirigido a jévenes de 14 a 18 anos Para jévenes de 19 a 24 anos & Fq d



ERASER

Miketest Q

Afade la descripcion de tu equipo editando tu perfil

Total

133800 / 293000

Q PUNTUACION § RrANGO &, RANKING

Modulo 1 Modulo 2 Modulo 3 Maddulo 4
49500 / 68000 7000 / 70000 ‘ 10000 / 70000 67300 / 85000




Proceso de participacion en ERASER

Alta Video Encuesta
como P tutorial —» previa, —» ~ -
EQUIPO andénima |

» . MODULO
ANipulando ima’genes

Encuestas
post y
valoracion,
anénimas

\ODULO 2 "
conc\usuones

"

o fad

M

MODULO 3 DULO 4

do Evalua A MO .
sacar! ndo informacign Creando informacion
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ERASER, registro alumnado

WiER  fad  Google.org

Juventud

Aventura gamificada para aprender a detectar y acabar con la desinformacion, bulos y
fake news, desarrollando el pensamiento critico.

Si tienes alguna duda, problema o consulta, escribenos a informate@fad.es

¢Eres docente y quieres empezar a trabajar con tu grupo?

Registro individual Registro equipos

Si quieres iniciar tu aventura de forma individual Si queréis jugar en equipo y tenéis cédigo de
jelige esta opcion! profesor, jesta es vuestra opcion!




Eraser: registro profesorado

[3:7.%13 3

https://eraserdocentes.campusfad.org/ https://eraser.campusfad.ora/

Profe da de alta aula/s Equipos se dan de alta

e Se asocian con un aula al introducir clave de aula

e NuUmero ilimitado, pero no puede cambiar a posteriori e Equipos de1a 4 alumnos

e Recibe una clave para cada aula

50 >0 fad


https://eraserdocentes.campusfad.org/
https://eraserdocentes.campusfad.org/

Surfear la Red

51

S U R F E A R Surfear la Red es un programa educativo que ofrece recursos y actividades totalmente gratuitos para educar a nifios, nifias, adolescentes
LA R E D yjé en un uso ad do, seguro y positivo de internet, centrado en potenciar su pensamiento critico. Ofrece recursos para
d e Lo

familias y pob general:
fad conesorpde Go gle.org

Educar a niiias, nifios, adolescentes y j6venes en el uso responsable de Internet, ensefiar a manejar las herramientas digitales de forma segura y potenciar su pensamiento critico

para evitar la desinformacién en entornos digitales son retos que docentes, educadores, educadoras y familias trabajan dia a dia.

| 1‘)
ACTUALIZADO Y RENOVADO ')
o btk 4 e £ ¥
e B ﬂ J I\
& 4 v
F Pildoras formativas para

s Gr0C '~ CREAR CONCIENCIA

Recursos para docentes
g’
A=) &

https://www.campusfad.org/surfear-la-red/

fad





http://www.fad.es
http://campusfad.org

FORMACION CERTIFICADA Y GRATUITA

Aprendizaje y
entretenimiento digital:
teléfonos, tablets y
videojuegos.

E IIE}{C Como fomentar el pensamiento critico.

28 de septiembre de 2024
Hora: de 12:00 pm a 2:00 pm EST
Formacidn en linea, certificada y gratuita

Desinformacion (Programa ERASER)

Miguel Angel Rodriguez Felipe fad

Director de Programas

Fundacion Fad Juventud Juventud



FIRSTDRAFT 7 TIPOS DE MALA INFORMACION Y DESINFORMACION

SATIRA O PARODIA CONTENIDO ENGANOSO CONTENIDO IMPOSTOR CONTENIDO FABRICADO

No pretende causar Uso enganoso de Cuando se suplanta Contenido nuevo que es

dano por posiblemente informacion para fuentes genuinas predominantemente falso,

engafne incriminar a alguien o algo disenado para enganar y
perjudicar

< >

= &3 oo

CONEXION FALSA CONTEXTO FALSO CONTENIDO MANIPULADO

Cuando los titulares, Cuando el contenido Cuando informacién o

imagenes o leyendas no genuino se difunde con imagenes genuinas se

confirman el contenido informacién de contexto manipulan para enganar
falsa

Claire Wardle (First Draft News): “Noticias falsas: es complicado” https://es firstdraftnews.org/2017/03/14/noticias-falsas-es-complicado/
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VEEﬁ! X -2 Follow
. | N3G

En esta foto, tomada en Fukushima, la
flor de la derecha crecié y se dividié en
2, convirtiéndose en 2 flores distintas
conectadas. La de la izquierda se divi-
dié en 4. La alta radiacién atmosférica
de la zona es de 0.5 microsierverts por
hora (uSv/h) a 1 metro sobre el suelo.

(S PYSE R g

(X

CONTEXTO FALSO

Cuando el contenido
genuino se difunde con
informacion de contexto
falsa
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CONTENIDO MANIPULADO

Cuando informacién o

imagenes genuinas se
manipulan para enganar
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Policia Nacional & v
@policia

Te mueres por ser #influencer, que tus #followers se
o . seelfi .
multipliquen, subir un selfie con la ropita que te CONTENIDO IMPOSTOR
P\ " regalan y poder decir que es #picoftheday jTodo muy
ad #trendy! Pero /. CUIDADO: #Adidas no esta buscando
embajadores... #NoPiques

EMBAJADORES E INFLUENCERS Cuando se suplanta

1 fuentes genuinas
Estamos buscando a 100 personas que tengan Oﬁ S
presencia en redes sociales. Recibiran cada mes

un paquete de ropa y accesorios exclusivos de EMBAJADORES E INFLUENCERS
Adidas® totalmente GRATIS.

REQUISITOS

-Tener un minimo de 200 seguidores.

-Seguir a|! -% -q come .# -% res
-Comparte esta imagen en fu historia y efiquétanos.

BENEFICIOS

-Paquetes mensuales de rcgga y accesorios de Adidas®
-Tarjetas de regalo Adidas

-Promocién de tus redes sociales a través de @Adidas

presengia.enr
un paquete:

Adndas@
s de @Adidas

-Tanetas de lo%da I
-Promacién de tus I'Odes
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= DYoulube™ Buscar

3

ULTIMA HORA

CENAB SOLO UN YOGUR, PRINCIPAL CAUSA DE MORTALIDAD ENTRE LOS
ESPANOLES [OF
ELMUNDO TODAY

Cenar solo un yogur, principal causa de mortalidad entre los espafioles | El Mundo Today 24H

43.725 visualizaciones * 22 mar. 2019

g 440 &1 35 & COMPARTIR = GUARDAR ...

SATIRA O PARODIA

No pretende causar
dano por posiblemente
engane



https://www.youtube.com/watch?v=EElhLIAO4NY
https://www.youtube.com/watch?v=EElhLIAO4NY

fad

P_.a.Ul::Gc;,-lding Q 2- Follow

Mirad! Este grupo de musulmanes "moderados"
celebra en Londres el terror provocado por el
atentado en Paris.

;i",‘_‘ . -
i, BEEEL
L s t\ -

- -~

0:50 vt 150K views

438 296 BegkiNFEAS

@2

CONTENIDO ENGANOSO

Uso engafnoso de
informacién para
incriminar a alguien o algo
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WeAreChange NYC -
@ @WeAreChangeNYC m ¥

In Brazil if your a corrupt politician you get
tied up to a flag pole

& Tradudir

:
&

L

88 Retweets 34 Me gusta ~ Q G ﬁ a o ﬁ @ 0

Q 12 11 ss8 Q) 34 M

(X

CONTEXTO FALSO

Cuando el contenido

genuino se difunde con
informacion de contexto
falsa
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Make+love+not+war

(X

CONTEXTO FALSO

Cuando el contenido
genuino se difunde con
informacion de contexto

falsa
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a Pedro Sanchez @

He dado instrucciones para que Espana comparta
una sola cuenta de Netflix. Es nuestra obligacion
ofrecer series y peliculas a todos los espanoles, que
ya pagan una cuota a través de sus impuestos.

0 samios @D LOSONSS

2 Tl 2% ") A

Pedro Sanchez compartira la cuenta
de Netflix de La Moncloa con todos los
espanoles

CONTENIDO FABRICADO

Contenido nuevo que es
predominantemente falso,
disenado para enganary
perjudicar
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— - -

una era en la que nuestros

%ﬁ.tamos entrando}al
enemigos puedenjhacer parecer que cualquiera
y "dice cualquiegfcosalen cualquier momento

https://www.youtube.com/watch?v=Rb312alqglEc

https://www.youtube.com/watch?v=iyiOVUbsPcM

CONTENIDO FABRICADO

Contenido nuevo que es
predominantemente falso,
disennado para enganary
perjudicar



https://www.youtube.com/watch?v=Rb312alqIEc
https://www.youtube.com/watch?v=iyiOVUbsPcM
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=
. A .
Guiamedica

Salud Noticias Ciencia Medicina Medicina Natural

Tras el caso de Gabriel, el Gobierno propone “Ninos
siempre localizados con un chip”.

(X

CONTEXTO FALSO

Cuando el contenido
genuino se difunde con
informacion de contexto
falsa

#

CONEXION FALSA

Cuando los titulares,
imagenes o leyendas no
confirman el contenido




fad ERASER

cPor qué se produce manipulacion?

1. Intereses de un medio por dar una

° o -
informacion
° ° ° P ° NA 7 3 = . ‘.\ “ “ ' ,f"‘{, B {7 i :‘
. Intereses partidistas o ideoldgicos = o 10 tal Nl ool
. . . . . S mmmxmzmﬂm
<N o ¢ P LLET AOETLE NN, Lo 7
. Marketing comercial o social e ﬁ wermino© Satorn
= X S WEB

. Simple troleo o gamberrismo

un M W N

. Sembrar confusion
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Factores que favorecen la manipulacion

El poder de la imagen para convencer

Que lo diga un medio de comunicacion “serio”

Que lo envie un influencer
Que sea trendic-topic
Que sea factible

Factores emocionales

aﬁ%‘as‘

EMBAJADORES E INFLUENCERS

Estamos buscando a 100 personas que tengan
presencia en redes sociales. Recibiran cada mes
un paquete de ropa y accesorios exclusivos de
Adidas® totalmente GRATIS.

REQUISITOS

-Tener un minimo de 200 seguidores.

-Seguir EFldadlaas .. comembajaqaores
-Comparte esi% imagen en !u EIS!OI’JIa Yy e%!qug%anos.

BENEFICIOS

-Paquetes mensuales de ro@g)a y accesorios de Adidas®
-Tarjetas de regalo Adidas

-Promocién de tus redes sociales a través de @Adidas

ERASER

’ Anonymous W
£ YOUIA NNew

iiLa estatua de la libertad en este momento!
#sandy

19 705PM - Oct

66



fad

Juventud

Como ordenan los inmigrantes el sistema.
Una encuesta sobre crimen revela que los
ilegales y criminales llegan a Reino Unido para
cobrar del gobierno.

MailOnline

Welcome to soft touch UK: Outrage as
immigrants illegally entering UK get free
hotel rooms, cooked meals and £35 cash a
week within days of arrival

g sandwiches, chips and pasta bake

Bienvenidos al Reino Unido mads incauto:
Indignante ver cémo inmigrantes que entran
ilegalmente en Reino Unido obtienen
habitaciones de hotel gratis, comida caliente
y 35 libras en efectivo a la semana, a los
pocos dias de llegar.

How immigrants milk the system

ERASER

Atypical Daily Exp: i-immigrati v

Find a Job| M&S Wine | Eeedback [T (5% w

MailOnline

Home [[T55] U.S. | Sport | TV&Showbiz | Femail | Health | Science | Money | Video | C

News Home | Arts | Headlines | Pictures | Most read | News Board

Revealed: Hundreds.
of thousands of

Sold out! Flights and buses full as
Romanians and Bulgarians head for the UK

+ One airline has even doubled number of flights to meet demand
« Some one-way tickets are selling for up to £3,000 each
+ Buses leaving Bulgarian capital of Sofia until January 9 are fully booked

infant hippo and

By ARTHUR MARTIN and JOHN STEVENS
PUBLISHED: 0005, 31 December 2013 | UPDATED: 09.08, 31 December 2013

¢ENn qué debemos educar?

jTodo vendido! Vuelos y autobuses llenos
para traer a rumanos y bulgaros a Reino
Unido

Una aerolinea ha doblado el nimero de
vuelos para hacer frente a la demanda

Los billetes de sélo ida llegan a costar 2.000
libras

Los autobuses que salen de Sofia, la capital
de Bulgaria, estan completos hasta el 9 de

enero 67



fad ERASER

Estrategias ante manipulaciones (1/3):

Pensar, buscar datos incoherentes o
pocCo probables, razones para poder
hacerlo (si es |6gico o no)

Hace muchos anos
que trabajo en Espana y

pero yo desciendo de la
burguesia catalana
y nunca olvidaré

que somos una

~ etnia sugerior.,
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fad

Juventud

Estrategias ante manipulaciones (2/3):

ERASER

Cuestionar el origen Perfiles de RRSS...; En qué fijarnos?

W inicio

AEGC Guardia Civil
OALGC o5g
W inido & Momentos

B Momentos

Guardia Civil = @

@guarduscr

Tweets Sugurbenabe guidoiss M guits
134,566 mil 2001 28 B8.690

Tweets Tweets y respuestas Multimedia

B Tecet i

Taerty Sguirndo guidores  Megusta Lt

44,4 mil F 1613 2

Tweets  Tweets y respuestas Multimedia
‘ Guardia Civil I @ Ggussacd 40w

Listas

3

Guardia Civil &=

@guardiacivil -

PERFIL OFICIAL. Este canal no atiende
‘denuncias, en caso de URGENCIA o
EMERGENCIA llama al teléfono 8062

@ Espaia

6) guardiacivil.es/es/institucion...

D Se uni6é en mayo de 2011

[d 34.5 mil fotos y videos

1 QUILKES 1514 RAZA
Cot e

il

m . | KN

g
-

AEGC Guardia Civil

@AEGC _esp

Twitter oficial de |a Asociacion Espanola
de Guardias Civiles con representacién en
el Consejo de la Guardia Civil.
#EquiparacionSalarial

#Unidosxlaequiparacion

@ Valdemoro (Madrid) - Espaia

& aegces

Se unib en diciembre de 2018

g 12 fotos y videos
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fad

Juventud

Estrategias ante manipulaciones (3/3):

Buscar la fuente, busqueda inversa

Herramientas de busqueda

http://images.google.com

http:/buscador.maldita.es

en Movil: http://reverse.photos

ERASER

e -

Tertiary syphillus is no joke people! Get tested

6:48 - 9 feb. 2017
3se2rerees NgTies: (PHR L ECOQE
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