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En la actualidad hay más
de 400 millones de oyentes
de podcasts en todo el mundo



2004 > el primer podcast de la 
historia aparece de la mano de 
Adam Curry



2004 > el primer podcast en 
español: Comunicando
de Jose Antonio Gelado



2007 > el primer podcast sobre la 
enseñanza del español: LdeLengua



El podcasting surge en la 
época de la llamada web 2.0, 
junto a los wikis y los blogs



Etapas del podcasting:
Desde 2004 hasta el 
momento



2004 - 2010
1. Aparición y consolidación



2010 - 2020
2. Crecimiento sostenido



2020 - 2025
3. Crecimiento exponencial



¿Qué es el podcasting?
La rockstar discreta



Definición de podcasting
= mp3 + rss



Web social
❏Horizontal
❏Colaborativa
❏Centrada en el usuario



Como mass media
❏Comunidad propia
❏De la mano de la radio
❏Espacios específicos



Podcasts más populares
❏Noticias (21%)
❏Crímenes reales (18%)
❏Deportes (17%)



Los episodios de podcast más 
populares duran entre 20 y 40 
minutos



La gente oye podcasts mientras
❏Hace tareas de casa (77%)
❏Cocina (74%)
❏Hace ejercicio (62%)



Pero realmente ¿cómo 
funciona un podcast?



Ni es vídeo, ni es texto:
el audio encuentra su hueco



Ventajas del audio:
❏más fácil de consumir
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Ventajas del audio:
❏más fácil de consumir
❏más fácil de crear
❏más fácil de editar
❏más personal
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Desventajas del audio:
❏más difícil ocultar errores
❏ (a veces) más complicado publicar
❏menor grado de transmisión de 

información



La delgada línea entre lo oral y 
lo audiovisual: ¿audio o vídeo?



Los oyentes prefieren podcasts 
en vídeo (46%) en comparación 
con los que prefieren solo audio 
(42%)



YouTube es la principal 
plataforma para descubrir 
podcasts (33%), Spotify (25%)
y Apple Podcasts (16%)



Actividades de la lengua
y podcasting



Podcast y actividades de la 
lengua:
❏ Facilitan la comprensión auditiva
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Podcast y actividades de la 
lengua:
❏ Facilitan la comprensión auditiva
❏ Ayudan a la producción oral
❏ Permiten trabajar la interacción oral



Actividad de la 
lengua Escrita Oral Audiovisual
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Actividad de la 
lengua Escrita Oral Audiovisual

Comprensión

Producción

Interacción
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Actividad de la 
lengua Escrita Oral Audiovisual

Comprensión Leer Escuchar Escuchar y atender

Producción Escribir Hablar Hablar a la cámara

Interacción Leer y escribir Hablar y escuchar Hablar, escuchar y 
atender a la cámara

Actividades de la lengua y podcasting



Tareas de aprendizaje
y podcasting



Tarea = actividad que obliga al 
aprendiente a usar la lengua, poniendo 
el énfasis en el significado, para 
alcanzar un objetivo
(Bygate, Skehan y Swain, 2001)



Etapas de las tareas:
Contextualización
Contar con podcast cortos (máximo 5 
minutos) para sondear y conectar con 
conocimientos previos



Etapas de las tareas:
Input
Utilizar podcast más largos, tanto de audio 
como de vídeo, sobre las temáticas específicas 
de la tarea que sirvan como modelos de lengua



Etapas de las tareas:
Interacción
Proponer audios muy cortos o pruebas de 
vídeo para ensayar y trabajar tanto la parte 
técnica como la dinámica de la actividad



Etapas de las tareas:
Output
Diseñar propuestas de podcasts que permitan 
a los aprendices mostrar su competencia 
comunicativa como producto final de la tarea



Ejemplos de tareas
y podcasting



Radiofórmula colaborativa
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Radiofórmula colaborativa
❏ Los estudiantes seleccionan estilos
❏ Buscan o crean las canciones
❏Graban un programa de radiofórmula



Preparar un 
programa de 
radiofórmula

en grupo

Producto y plataforma: audio en formato de radiofórmula para 
publicar en Audiomack.
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Preparar un 
programa de 
radiofórmula

en grupo

Objetivo: los aprendices serán capaces de explicar sus gustos 
musicales de manera informal.

Contenidos: vocabulario para hablar de música y estilos 
musicales (instrumentos, artistas), estructuras para describir 
características (es / tiene / se caracteriza por…), conectores para 
organizar información y recursos para comentar canciones.

Procedimientos: análisis de fragmentos de programas reales de 
radiofórmula como input, trabajo individual para investigar sobre 
el estilo musical, guionización del episodio, grabación de audio, 
edición básica, publicación del episodio y escucha colectiva en 
clase con feedback del grupo.

Producto y plataforma: audio en formato de radiofórmula para 
publicar en Audiomack.
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Presenta tu ciudad / barrio
❏ Los aprendices seleccionan lugar
❏ Se enfocan en aspectos concretos
❏ Preparan un vídeo explicativo
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Crear un vídeo
sobre la ciudad

o el barrio de
la escuela

Objetivo: los aprendices serán capaces de describir los 
elementos más representativos de su ciudad o barrio.

Contenidos: estructuras para indicar la localización (estar / ser / 
encontrarse) y el movimiento (seguir / cruzar / doblar); 
vocabulario descriptivo de los elementos urbanos, cuestiones 
socio-culturales sobre la vida de las ciudades.

Procedimientos: vídeos promocionales, input con presentaciones 
interactivas de contenidos, trabajo en parejas para organizar la 
información, puesta en común en grupo, desarrollo de varias 
propuestas en equipos, presentaciones a toda la clase, gestión y 
publicación en la plataforma.

Producto y plataforma: vídeo informal de presentación del 
entorno en Instagram.
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Anuncios para vender productos
❏ Se decide en qué contexto trabajar
❏ En parejas eligen producto y objetivo
❏ Se graba con efectos y banda sonora
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para vender 
productos
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Producto y plataforma: anuncio publicitario en audio de 30-60 
segundos publicado en Spreaker.
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Anuncios
para vender 
productos
o servicios

Objetivo: los aprendices serán capaces de describir un producto 
o servicio de forma persuasiva, animando a adquirirlo.

Contenidos: vocabulario de publicidad (oferta, promoción, 
calidad, garantía), estructuras para describir beneficios (es / tiene
/ ofrece / incluye), expresiones para persuadir, uso de imperativo 
y conectores para organizar el mensaje.

Procedimientos: escucha de anuncios reales en radio, trabajo en 
parejas para idear un producto inventado, elaboración de un guion 
publicitario con llamada a la acción, grabación del anuncio, 
incorporación de música de fondo y efectos, publicación del 
anuncio en la plataforma y escucha en clase para valoración.

Producto y plataforma: anuncio publicitario en audio de 30-60 
segundos publicado en Spreaker.
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Crímenes en cadena
❏ Se negocian los elementos narrativos
❏ En minigrupos crean sus propuestas
❏ Se graban en un una sola historia final



Crímenes en 
cadena con 

cadáver 
exquisito

Producto y plataforma: podcast colaborativo de true crime (5-7 
minutos) para publicar en Spotify for Creators.



Crímenes en 
cadena con 

cadáver 
exquisito
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Contenidos: vocabulario del ámbito policial (víctima, 
sospechoso, pista, coartada,), estructuras para narrar en pasado, 
conectores temporales y de causa-efecto (al día siguiente…, 
debido a…, por lo tanto…), expresiones para generar intriga.
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Crímenes en 
cadena con 

cadáver 
exquisito

Objetivo: los aprendices serán capaces de narrar de forma 
creativa y colaborativa una historia ficticia de un crimen.

Contenidos: vocabulario del ámbito policial (víctima, 
sospechoso, pista, coartada,), estructuras para narrar en pasado, 
conectores temporales y de causa-efecto (al día siguiente…, 
debido a…, por lo tanto…), expresiones para generar intriga.

Procedimientos: escucha de fragmentos de pódcast de true
crime como input, explicación y práctica de la técnica del 
cadáver exquisito, trabajo en grupos para organizar turnos y 
grabar fragmentos, unión y edición de las partes con música y 
efectos, publicación y escucha en clase.

Producto y plataforma: podcast colaborativo de true crime (5-7 
minutos) para publicar en Spotify for Creators.
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Recetario en Whatsapp
❏ El grupo elige el tipo de recetas
❏ Se preparan de forma individual
❏ Se comparten y comentan en el grupo



Recetario 
de la clase

en grupo de 
Whatsapp

Producto y plataforma: recetas favoritas en mensajes de audio o 
vídeo en un grupo privado de WhatsApp .
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Recetario 
de la clase

en grupo de 
Whatsapp

Objetivo: los aprendices serán capaces de describir de forma 
oral o audiovisual un plato que sepan preparar o que les guste.

Contenidos: léxico de la alimentación, la cocina y la presentación 
de platos; denominación de ingredientes y utensilios; estructuras 
gramaticales para indicar cantidades y proporciones; formas 
verbales en imperativo para dar instrucciones.

Procedimientos: escucha de fragmentos de podcast culinarios, 
preparación del guion con ingredientes y pasos, grabación de un 
mensaje de audio de 1-2 minutos acompañado de una imagen, 
publicación en el grupo de WhatsApp, interacción con preguntas 
y comentarios de los compañeros, recopilación final.

Producto y plataforma: recetas favoritas en mensajes de audio o 
vídeo en un grupo privado de WhatsApp .



Textos
y podcasting



❑ Audios
❑ Vídeos
❑ Clips
❑ Audiogramas
❑ Subtítulos
❑ Captions



Grabar y publicar
podcasts



Spreaker



Audiomack



Spotify



Spotify for creators







Gestionar y editar
podcasts



¿Cómo editar podcasts?
❏Adobe  Audition
❏Garage Band
❏Audacity







Inteligencias artificiales
y podcasting

















¿Qué problemas pueden surgir 
al usar podcasts en clase?



¿Os animáis a crear 
vuestro propio podcast?



¡Muchas gracias!
francisco@clic.es
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